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Der Award und die Verleihung

Der ARCHITECT’'S DARLING AWARD wurde erstmals im Jahre 2011
anlasslich des 50sten Jubildums der Heinze GmbH verliehen.

Im Kern geht es bei diesem Award darum, dass Architekten und Planer
einmal pro Jahr die Gelegenheit haben, ihre Favoriten unter den Herstellern
zu bestimmen und zu bewerten. Wer die meisten Stimmen oder die besten
Bewertungen auf sich vereinen kann, wird Sieger in der jeweiligen Produkt-
bzw. Jurykategorie.

\/erliehen werden die Awards auf dem

Celler Werktag, auf dem sich traditionell
mehr als 400 Entscheidungstrager aus
der Baubranche (Industrie und Handel)
treffen. Namhafte Vertreter aus Architektur,
Industrie, Wissenschaft und Coaching
referieren zu aktuellen Themen.

Y
~CELLER
WERKTAG

Hm Rahmen einer feierlichen Abend-

veranstaltung werden dann die Gewinner
des Wettbewerbs Architects‘ Darling
gekdlrt. Impressionen, alle Gewinner
sowie Bildergalerien finden Sie unter:
www.architectsdarling.de

einze Marktforschung, Celle

cinzemedien.de


http://www.architectsdarling.de/

Statistische Merkmale



Beruf/Arbeits

Mehrfachnennungen

Angaben in % Basis=

bereich
1.003

Architekt Fachplaner Innenarchitekten Sonstiges
(n=748) (n=143) (n=97) (n=162)
70 Hauptarbeitsgebiete
Angaben in % Basis=1.003
Mehrfachnennungen
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Wohnbau Industrie- und Buro- und Sonstige
(n=698) gewerbliche Bauten Verwaltungsbau Nichtwohngebdude
(n=308) (n=347) (n=367)
Aktuelle Planungen/Projekte Geschlecht

Mittelwert in % Basis=965

m Neubau

B Erweiterung,
Modernisierung,
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Angaben in % Basis=1.003
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Reglonale Vertellung
Angaben in % Basis=1.003
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Nord West Mitte Sud Ost Europa 0.A.
(n=148) (n=200) (n=153) n=337) (n=148) (n=16) (n=1)
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Angaben in % Basis=1.003
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1 Person 7-10 > 11 Pers.
(n=236) (n_298) (n_1 48) (n=88) (n=178) (n_55)

Alter (Mittelwert 53 Jahre)
Angaben in % Basis=1.003
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<30 Jahre  31-40 41-50 51-60 > 60 Jahre 0.A.
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Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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Hersteller B
Hersteller C

Bekanntheitsgrad Uberblick



Poroton

KS* Der Kalksandstein

Wienerberger

UNIPOR-Ziegel

Schlagmann Poroton
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Angaben: bekannt in %
Basis=1.003

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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Regionale Bekanntheit



ﬁé@aler Bekanntheitsgrad

- Kreuzauswertung fUr die Firma KS* Der Kalksandstein

91,8 92,6 95,0 - 93,2
87,6 ’

Nord
Schleswig-Holstein, Hamburg,
Niedersachsen, Bremen

West
Nordrhein-Westfalen

Mitte
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Sud
Baden-Wurttemberg, Bayern

Ost
Neue Bundeslander inkl. Berlin

Gesamt Nord West Mitte Sud Ost
(n=1.003) (n=148) (n=200) (n=153) n=337) (n=148)

Angaben: bekannt in %
Basis: in Klammern

Unter den 1.003 befragten Architekten und Planern waren 16 Personen aus dem européischen Ausland.
Lediglich eine Person gab keine Region an. Von den 148 Befragten aus dem Gebiet Nord kannten
92,6 % KS* Der Kalksandstein.

Heinze Marktforschung, Celle i\\} Heinze

www.heinzemedien.de



Berufsgruppen



ﬁﬁnntheitsgrad nach Berufsgru

L —

- Kreuzauswertung fUr die Firma KS* Der Kalksandstein

91,8 g 92,3 92,0
80,4
. , . Angaben: bekannt in %
Gesamt Architekt Fachplaner Innenarchitekten Sonstiges Basis: in Klammern
(n=1.003) (n=748) (n=143) (n=97) (n=162)

Von den 1.003 Befragten gaben 748 an, als Architekt tatig zu sein. Der Bekanntheitsgrad fur KS* Der
Kalksandstein lag in dieser Gruppe bei 93,4 %. Unter ,Sonstiges” waren u.a. Gutachter, Energieberater oder
auch Bausachverstandige. Bei dieser Fragen waren Mehrfachnennungen maoglich.

Heinze Marktforschung, Celle i\‘} Heinze

www.heinzemedien.de
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ﬁﬁnntheitsgrad nach BlrogroBe

L —

- Kreuzauswertung fUr die Firma KS* Der Kalksandstein

95,3 92.3 93,9 94,3

91,8
83,1

Angaben: bekannt in %
Gesamt 1 Person 2-3 Personen 4-6 Personen  7-10 Personen > 11 Personen Basis: in Klammern

(n=1.003) (n=236) (n=298) (n=148) (n=88) (n=178)

Dargestellt ist die Hersteller-Bekanntheit nach der GroBe der Architektur- und Planungsburos. Von den
1.003 Befragten sind 236 Personen alleine tatig. Hier liegt der Bekanntheitsgrad von KS* Der Kalksandstein
bei 95,3 %. 55 Personen wollten keine Angaben zur BlrogréBe machen.

Heinze Marktforschung, Celle i\‘} Heinze

www.heinzemedien.de



Alter der Befragten



Eénntheitsgrad nach Altersklas

e

- Kreuzauswertung fur die Firma KS* Der Kalksandstein

918 93,6 95,1 95,3
80,2
68,8 I

Angaben: bekannt in %

Gesamt < 30 Jahre 31-40 Jahre 41-50 Jahre 51-60 Jahre > 60 Jahre Basis: in Klammern
(n=1.003) (n=32) (n=106) (n=233) (n=325) (n=236)

Im Durchschnitt sind die befragten Architekten und Planer 53 Jahre alt. 71 Personen wollten keine Angaben
hierzu machen. Bei den unter 30jahrigen erreicht KS* Der Kalksandstein einen Bekanntheitsgrad von 68,8 %.

Heinze Marktforschung, Celle f‘} Heinze

www.heinzemedien.de



Hauptarbeitsgebiete



be

Eérmtheitsgrad nach Hauptar

o p—

- Kreuzauswertung fur die Firma KS* Der Kalksandstein

93,1 92,6
91,8 91,2 o~

Angaben: bekannt in %

Gesamt Wohnbau Industrie- und Buro- und Sonstige Basis: in Klammern
(n=1.003) (n=698) gewerbliche Bauten Verwaltungsbauten Nichtwohngebaude
(n=308) (n=347) (n=367)

Die Architekten und Planer wurden auch zu inren Planungsschwerpunkten befragt. Von den insgesamt 1.003
Befragten fuhren 698 Planungen im Bereich Wohnbau durch. In dieser Gruppe kennen 93,1 % KS* Der
Kalksandstein.

Heinze Marktforschung, Celle i\‘} Heinze

www.heinzemedien.de



Energie- Gesamt-

effizienz ergebnis Raumklima




' Nennen Sie uns bitte lhre Favoriten im Bereich ,Produktqualitat®. - —
Mehrfachnennungen maoglich

0 30 60
Anmerkung:
Die Auswertung zeigt, wie |hr Unternehmen im
KS* Der Kalksandstein 492 Bereich Produktqualitat abgeschnitten hat.
! Basis fUr die Berechnung der Prozentanteile ist

jeweils die maximal mogliche Punktzahl von
951 Punkten.

Wienerberger

30,7

UNIPOR-Ziegel 21,6

Schlagmann Poroton 10,9

LUCKING 3,0

Angaben in %
n=951

Heinze Marktforschung, Celle H
www.heinzemedien.de ?‘-’L H%mzme

ATy



Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich ,,Preis—LeistuBgs—Verhétnls :

Mehrfachnennungen mdglich

KS* Der Kalksandstein

Poroton

Wienerberger

UNIPOR-Ziegel

Schlagmann Poroton

LUCKING

(@]

60

Anmerkung:

Die Auswertung zeigt, wie |hr Unternehmen im
Bereich Preis-Leistungs-Verhéltnis
abgeschnitten hat. Basis fur die Berechnung
der Prozentanteile ist jeweils die maximal
mogliche Punktzahl von 951 Punkten.

Angaben in %
n=951

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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Mehrfachnennungen mdglich

Wienerberger

Poroton

KS* Der Kalksandstein

UNIPOR-Ziegel

Schlagmann Poroton

LUCKING

Nennen Sie uns bitte |hre Favoriten im Bereich ,Innovation®.

11

30 60

0
Anmerkung:
Die Auswertung zeigt, wie lhr Unternehmen im
19.3 Bereich Innovation abgeschnitten hat. Basis
’ fur die Berechnung der Prozentanteile ist

jeweils die maximal mogliche Punktzahl von
951 Punkten.

6,5
1,7
Angaben in %
n=951

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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‘Nennen Sie uns bitte lhre Favoriten im Bereich ,Energieeffizienz®.

Mehrfachnennungen mdglich

Poroton

Wienerberger

UNIPOR-Ziegel

KS* Der Kalksandstein

Schlagmann Poroton

LUCKING

(@)
(O8]
(@)

60

29,9

Anmerkung:

Die Auswertung zeigt, wie |hr Unternehmen im
Bereich Energieeffizienz abgeschnitten hat.
Basis fUr die Berechnung der Prozentanteile ist
jeweils die maximal mogliche Punktzahl von

951 Punkten.

Angaben in %
n=951

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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Nennen Sie uns bitte lhre Favoriten im Bereich ,Raumklima“.

0

Mehrfachnennungen maoglich

Poroton

KS* Der Kalksandstein

Wienerberger

UNIPOR-Ziegel

Schlagmann Poroton

LUCKING

60

1,9

=

-y I

7,0

21,2

8,3

14,9

Anmerkung:

Die Auswertung zeigt, wie lhr Unternehmen im
Bereich Raumklima abgeschnitten hat. Basis
fur die Berechnung der Prozentanteile ist
jeweils die maximal mogliche Punktzahl von

951 Punkten.

Angaben in %
n=951

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de
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Mauerwerk | Gesamtpunktzahl

- Nennen Sie uns bitte lhre Favoriten in den Disziplinen Produktqualitat, Preis-Leistungs-Verhaltnis,

Innovation, Energieeffizienz und Raumklima.
Mehrfachnennungen maoglich

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de

(@)

KS* Der Kalksandstein _

Schlagmann Poroton

LUCKING F 2.1

Hier sehen Sie das Gesamtergebnis flr
PRODUCKTE.

Der Erstplatzierte erhélt den Produkt-Award.
Die beiden Unternehmen auf Platz zwei und

drei erhalten eine Urkunde.

Zusétzlich stellt die Heinze GmbH diesen drei
Unternehmen ein Signet zur Verfiigung,
welches fur PR-MaBnahmen eingesetzt
werden kann.

Anteil der erreichten Punkte an der
maximalen Punktzahl (4.755) in Prozent



Weitere Hersteller und Favoriten (offene Angalben)

- Welche anderen Hersteller kennen und bevorzugen Sie im Bereich Mauerwerk?

Mehrfachnennungen: Einmalnennungen:

20 x Ytong  AKA * Wipfinger und Bader
5 x Juwd * Arnacher Ziegel « Zeller
5 x Liapor * Brenner « /WK
5 x Xella » Egernsunder

4 x KLB * Englert

4 x Petersen » Erbersdobler

3 x Eder * Gelcom

4 x Kellerer + Gisoton

2 x Bisotherm s H+H

2 X Hagemeister * Hebel

2 x Janinhoff * Hebrok Klinker

2 X Leibfinger Baader + Heidelberger Kalksandstein GmbH

2 x Roben * Hein

* Huning-Ziegel
« Jagtotherm
» Kempner

+ KSB

* Ligno Thermo
* Olfry

*  Pumix

+ Sika

» Stengel

* Thermopor

» TJorfbrandziegel Nenndorf

einze Marktforschung, Celle
vww.heinzemedien.de



ARCHITECTS’ DARLING 2017

Wir bedanken uns bei allen beteiligten Unternehmen fur ihr Vertrauen und freuen uns,
wenn Sie beim ndchsten Wettbewerb in 2018 erneut teilnehmen.

FUr Ruckfragen stehen Ihnen gerne zur Verfugung:

Berater fur Marktforschung: Heinze Marktforschung:
Christian Tiller Thomas Wagner

Bremer Weg 184 Dipl.-Kfm. / Marktforscher BVM
29223 Celle Bremer Weg 184

Tel. 05141 50-146 29223 Celle
christian.tiller@heinze.de Tel. 05141 50-127

thomas.wagner@heinze.de

Heinze Marktforschung, Celle
www.heinzemedien.de





