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Bekanntheitsgrad Mauerwerk 

Welche der folgenden Hersteller aus dem Bereich Mauerwerk sind Ihnen bekannt? 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

Poroton 

KS* Der Kalksandstein 

Wienerberger 

UNI POR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 50 100 

94,4 

91,8 
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Angaben: bekannt in % 

Basis=1.003 
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Regionaler Bekanntheitsgrad 

Kreuzauswertung für die Firma KS* Der Kalksandstein 

91,8 92,6 
95,0 

91, 1 93,2 

87,6 

Nord 

Schleswig-Holstein, Hamburg, 

Niedersachsen, Bremen 

West 

Nordrhein-Westfalen 

Mitte 

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 

Süd 

Baden-Württemberg, Bayern 

Ost 

Neue Bundesländer inkl. Berlin 
Gesamt Nord West Mitte Süd Ost 

(n=1.003) (n=148) (n=200) (n=153) n=337) (n=148) 
Angaben: bekannt in % 

Basis: in Klammern 

Unter den 1.003 befragten Architekten und Planern waren 16 Personen aus dem europäischen Ausland. 

Lediglich eine Person gab keine Region an. Von den 148 Befragten aus dem Gebiet Nord kannten 

92,6 % KS* Der Kalksandstein. 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 
1:'".J. Heinze 
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Bekanntheitsgrad nach Berufsgruppen 

Kreuzauswertung für die Firma KS* Der Kalksandstein 

91,8 93,4 92,3 92,0 

80,4 

Gesamt 

(n=1.003) 

Architekt 

(n=748) 

Fachplaner 

(n=143) 

Innenarchitekten 

(n=97) 
Sonstiges 
(n=162) 

Angaben: bekannt in % 

Basis: in Klammern 

Von den 1.003 Befragten gaben 7 48 an , als Architekt tätig zu sein. Der Bekanntheitsgrad für KS* Der 

Kalksandstein lag in dieser Gruppe bei 93,4 %. Unter „Sonstiges" waren u.a. Gutachter, Energieberater oder 

auch Bausachverständige. Bei dieser Fragen waren Mehrfachnennungen möglich. 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 
1:'".J. Heinze 

�:,iJrN kir � 





Bekanntheitsgrad nach Bürogröße 

Kreuzauswertung für die Firma KS* Der Kalksandstein 

91,8 

Gesamt 
(n=1.003) 

95,3 

1 Person 
(n=236) 

92,3 93,9 94,3 

83,1 

2-3 Personen 4-6 Personen 7-1 O Personen > 11 Personen
(n=298) (n=148) (n=88) (n=178)

Angaben: bekannt in % 

Basis: in Klammern 

Dargestellt ist die Hersteller-Bekanntheit nach der Größe der Architektur- und Planungsbüros. Von den 

1.003 Befragten sind 236 Personen alleine tätig. Hier liegt der Bekanntheitsgrad von KS* Der Kalksandstein 

bei 95,3 %. 55 Personen wollten keine Angaben zur Bürogröße machen. 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 
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Bekanntheitsgrad nach Altersklassen 

Kreuzauswertung für die Firma KS* Der Kalksandstein 

91,8 

Gesamt 

(n=1.003) 

68,8 

< 30 Jahre 
(n=32) 

80,2 

31-40 Jahre

(n=106)

93,6 

41-50 Jahre

(n=233)

95,1 

51-60 Jahre

(n=325)

95,3 

> 60 Jahre
(n=236)

Angaben: bekannt in % 

Basis: in Klammern 

Im Durchschnitt sind die befragten Architekten und Planer 53 Jahre alt. 71 Personen wollten keine Angaben 

hierzu machen. Bei den unter 30jährigen erreicht KS* Der Kalksandstein einen Bekanntheitsgrad von 68,8 %. 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 
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Bekanntheitsgrad nach Hauptarbeitsgebiet 

Kreuzauswertung für die Firma KS* Der Kalksandstein 

91,8 

Gesamt 

(n=1.003) 

93,1 

Wohnbau 

(n=698) 

91,2 
88,8 

92,6 

Industrie- und Büro- und Sonstige 

gewerbliche Bauten Verwaltungsbauten Nichtwohngebäude 

(n=308) (n=34 7) (n=367) 

Angaben: bekannt in % 

Basis: in Klammern 

Die Architekten und Planer wurden auch zu ihren Planungsschwerpunkten befragt. Von den insgesamt 1.003 

Befragten führen 698 Planungen im Bereich Wohnbau durch. In dieser Gruppe kennen 93, 1 % KS* Der 

Kalksandstein. 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 
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Mauerwerk I Produktqualität 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich „Produktqualität". 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

KS* Der Kalksandstein 

Poroton 

Wienerberger 

UNIPOR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 30 

49,2 

37,8 

60 

Anmerkung: 

Die Auswertung zeigt, wie Ihr Unternehmen im 

Bereich Produktqualität abgeschnitten hat. 

Basis für die Berechnung der Prozentanteile ist 

jeweils die maximal mögliche Punktzahl von 

951 Punkten. 

Angaben in% 

n=951 
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Mauerwerk I Preis-Leistungs-Verhältnis 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich „Preis-Leistungs-Verhältnis". 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

KS* Der Kalksandstein 

Poroton 

Wienerberger 

UNIPOR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 

1,8 

30 60 

31,3 

23,2 

Anmerkung: 

Die Auswertung zeigt, wie Ihr Unternehmen im 

Bereich Preis-Leistungs-Verhältnis 

abgeschnitten hat. Basis für die Berechnung 

der Prozentanteile ist jeweils die maximal 
mögliche Punktzahl von 951 Punkten. 

Angaben in% 

n=951 
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Mauerwerk! Innovation 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich „Innovation". 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

Wienerberger 

Poroton 

KS* Der Kalksandstein 

UNIPOR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 30 

19,3 

18,0 

1,7 

60 

Anmerkung: 

Die Auswertung zeigt, wie Ihr Unternehmen im 

Bereich Innovation abgeschnitten hat. Basis 

für die Berechnung der Prozentanteile ist 

jeweils die maximal mögliche Punktzahl von 

951 Punkten. 

Angaben in% 

n=951 
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Mauerwerk I Energieeffizienz 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich „Energieeffizienz". 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

Poroton 

Wienerberger 

UNIPOR-Ziegel 

KS* Der Kalksandstein 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 30 

29,9 

20,2 

19,7 

2,2 

60 

Anmerkung: 

Die Auswertung zeigt, wie Ihr Unternehmen im 

Bereich Energieeffizienz abgeschnitten hat. 

Basis für die Berechnung der Prozentanteile ist 

jeweils die maximal mögliche Punktzahl von 

951 Punkten. 

Angaben in% 

n=951 
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Mauerwerk I Raumklima 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten im Bereich „Raumklima". 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

Poroton 

KS* Der Kalksandstein 

Wienerberger 

UNIPOR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 30 

24,9 

21,2 

1,9 

60 

Anmerkung: 

Die Auswertung zeigt, wie Ihr Unternehmen im 

Bereich Raumklima abgeschnitten hat. Basis 

für die Berechnung der Prozentanteile ist 

jeweils die maximal mögliche Punktzahl von 

951 Punkten. 

Angaben in% 

n=951 
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Mauerwerk I Gesamtpunktzahl 

Nennen Sie uns bitte Ihre Favoriten in den Disziplinen Produktqualität, Preis-Leistungs-Verhältnis, 

Innovation, Energieeffizienz und Raumklima. 
Mehrfachnennungen möglich 

Heinze Marktforschung, Celle 

www .heinzemedien.de 

Poroton 

KS* Der Kalksandstein 

Wienerberger 

UNIPOR-Ziegel 

Schlagmann Poroton 

LÜCKING 

0 20 40 

26,8 

25,2 

Hier sehen Sie das Gesamtergebnis für 
PRODUCKTE. 

Der Erstplatzierte erhält den Produkt-Award.

Die beiden Unternehmen auf Platz zwei und 
drei erhalten eine Urkunde. 

Zusätzlich stellt die Heinze GmbH diesen drei 
Unternehmen ein Signet zur Verfügung, 
welches für PR-Maßnahmen eingesetzt 
werden kann. 

Anteil der erreichten Punkte an der 
maximalen Punktzahl (4. 755) in Prozent 

1:'-.J.Heinze 
�:,iJrN kir � 



•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•






